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前言 

研究定义 

研究方法 

数据来源 

本报告中的农业电子商务是指通过互联网将农业上下游所需的农业物资、农产品、农民
消费品等进行电子化交易、流通、结算的商务过程，所涉及的范围包括第一方涉农类电
子商务平台（自营模式）、第二方涉农类电子商务平台（自营和其他商家入驻模式）和
第三方涉农类电子商务平台（其他商家入驻模式）。 

 

易观千帆：千帆只对独立APP中的用户数据进行监测统计，不包括APP之外的调用等行
为产生的用户数据。截止2016年第1季度易观千帆基于对7.5亿累计装机覆盖、1.5亿移
动端月活跃用户的行为监测结果。采用自主研发的enfoTech技术，帮助您有效了解数
字消费者在智能手机上的行为轨迹。 

 

本报告主要通过运用定性和定量方法，研究市场的一手和二手信息得到相关结论。易观
采用深度访谈的方式和农业电商行业的资深人士进行了深入交流。 
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农业商品流通是整体农业产业链中亟需解决的问题 
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“互联网+”农业，整合上下游，重塑农业商品流通
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国家政策的利好，推动农业电商行业发展 
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2016年5月中央八大部委联合发布《“互联网+”现代农业三年行动实施方案》 
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资本方的持续灌溉，促进农业电商企业开疆拓土 
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 截止至2015年底，中国农
业电商市场融资金额为
837700万元，较2014年
增加了691450万元，环比
增长率为472.8%；2014
年中国农业电商市场融资
金额为146250万元，较
2013年增加了125450万
元，环比增长率为
603.1%。 
农业市场价值空间的巨
大，加快了资本方布局农
业电商市场的步伐。 

数据来源：IT桔子，易观整理 
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互联网渗透率逐渐扩大，农村网民快速增长 
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增幅 4.8% 

增幅 9.5% 

数据来源：CNNIC，易观整理 

 

 

 截止至2015年底，中国
城镇互联网网民规模为
4.93亿人，较2014年底
增加了2257万人，增幅
为4.8%；中国农村互联网
网民规模为1.95亿人，较
2015年底增加了1694万
人，增幅为9.5%；中国农
村网民规模增长幅度是城
镇网民规模增长幅度的近
2倍，农村互联网的渗透
率逐渐扩大，为农村互联
网快速发展奠定了基础。 
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预测2017年中国农业电商市场迎来高速增长 
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C 
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在互联网上交

易 
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集团投资创
办了中粮我
买网生鲜电

商平台 

2012年6月本来生
活网上线，2013

年策划了“褚橙进
京”事件 

2015年8月
11日京东农
资频道上线 

2014年，阿里巴巴启动千县
万村计划，投资100亿，吹
响了进军农业电商的号角 

2014年
6月6日
美菜网
成立，
同年获
真格基
金1000
万元人
民币融
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K 

2014年2
月8日，
云农场上
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G 

2016年3月，土
流网获复娱文化、
经纬创投1.5亿融

资 

2015年7月16日农
商1号平台上线，获
中国农业产业发展
基金、现代种业发
展基金、金正大等
20亿人民投资； 
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主要农资电商平台的模式及特色 

电商平台 成立时间 平台背景 线下服务网络 业务模式 平台特色 

云农场 2014年2月8日 联想、春晓资本投资 
全国建立了300个县级

服务中心 
自营+平台 

以农场主为业务主要切入点，提供测土

配肥、云农宝、农技通、乡间货的等增

值服务 

农一网 2014年11月1日 

由中国农药发展与应用协会、江苏

辉丰、上海优洋、南通和盛共同出

资建立 

全国建立了800个县域

工作站 
自营+平台 

平台主要服务于零售商与种植大户，商

品较市面价格低至30%-70%，另外，商

品采购门槛无限定，一件发货 

农集网 2015年3月31日 
诺普信集团旗下，初期创始团队均

为深圳标正农资销售有限公司 

全国建立了500个县级

运营中心 
自营+平台 

线上是厂家、渠道商对接零售商的B2B

平台；线下与零售商合作招募PCA，重

点服务于农民 

爱种网 2015年4月30日 

由隆平高科、大北农金色农化、东

亚种子、登海种业、敦煌种业等11

家种子公司共同出资建立 

全国建立了200个县级

服务站 
平台 

引入人保为农民耕种产量担保，建立农

业信用、大数据体系，为农民提供增值

化服务 

农商1号 2015年7月16日 

中国农业发展基金、现代种业发展

基金、东方资产、京粮鑫牛润瀛股

权基金、江苏谷丰农业基金及金正

大集团共同筹建 

全国建立了400个县级

服务站 
自营+平台 

上游供应商入驻设定门槛，只接受国    

内外TOP3品牌，与京东、邮政合作，建

立了高效的配送体系 

大丰收 2014年12月 经纬中国投资 全国覆盖了80个县 平台 

线上主要与经销商合作，对接大户，平

台不提供物流和仓库，线下在零售商中

挑选出20%的服务商为种植大户提供代

购、配送服务，可获平台返利和送货费 
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主要生鲜电商融资情况及平台特色 

电商平台 成立时间 融资情况 业务覆盖 平台特色 

甫田网 2009年3月 A轮获楷明投资500万美元 覆盖6个城市 
平台主要针对高端人群，客单价较高，通过控股

和投资近郊农场来保证产品的品质和供给 

顺丰优选 2012年5月31日 顺丰速运全资子公司 覆盖全国74个城市 
全球60+国家原产地直采，平台70%的产品为进

口，搭建从产地到消费者的直供平台，顺丰直达 

本来生活 2012年6月 

A轮获鼎晖投资数千万美元 

B轮获高榕资本、鼎晖投资数千万美元 

C轮获九阳、富厚等投资1.17亿美元 

覆盖22个城市 

以B2C模式为基础，为便利店、水果店提供采购

的P2B业务，引入线下水果店加盟平台的O2O模

式 

爱鲜蜂 2014年5月 

天使轮清获流资本投资1000万人民币 

A轮获红杉、钟鼎等投资2000万美元 

B轮获高瓴、天图等投资200万美元 

C轮获中信、高瓴等投资7000万美元 

全国覆盖10+城市 

主要针对于懒人群体，与社区便利店合作，为其

配送产地直采、标准化的商品，便利店负责配送

服务 

一米鲜 2014年11月 
A轮获红杉资本投资数百万美元 

B轮获昆仑万维投资1500万美元 
覆盖11个城市 

一米鲜首创“以销定采”的C2B+O2O模式，在

物流配送方面采取“线下自提+自营配送+第三

方配送”的方式 

每日优鲜 2014年12月 

种子轮获光信资本投资500万美元 

A轮获光信、腾讯投资1000万美元 

B轮获元璟、浙商投资2亿人民币 

B+轮获远东宏信等投资2.3亿人民币 

覆盖30+个城市 

移动端生鲜电商平台，以自营为主，完成全品类

布局，在主要城市建立“城市分选中心+社区配

送中心的专业冷链物流体系 
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主要食材配送电商平台融资情况及平台特色 

电商平台 成立时间 融资情况 业务覆盖 平台特色 

小农女 2013年5月 

天使轮获微光创投1000万人民币投资 

A轮获高榕、中路资本8000万人民币投资 

B轮获深创投数千万人民币投资 

覆盖广州、东莞、深圳

3个城市 

开放化平台，接入第三方（商家、合伙人），

采取承包制，为第三方提供系统、借贷、采购、

客户等服务 

青年菜君 2014年2月 

天使轮获创业工厂数百万人民币投资 

A轮获梅花、九合1000万人民币投资 

B轮获联创策源、平安、真格数百万美元

投资 

北京 

针对年轻上班族的O2O网上卖菜服务平台，根

据用户菜单，进行采购、加工，为用户提供半

成品蔬菜，全城宅配 

大厨网 2014年3月 A轮获1500万美元投资，未透漏投资方 全国覆盖16个城市 
对接中小餐馆和传统食材贸易商的中间平台，

为餐馆评判、筛选供应商，优化撮合过程 

美菜网 2014年6月 

天使轮获真格1000万人民币投资 

A轮获蓝湖数百万美元投资 

B轮获顺为、蓝湖数5000万美元投资 

C轮获美团、蓝湖1.2亿美元投资 

覆盖20个城市 

自建仓储、物流、配送的重模式运营，汇集餐

厅需求直接与产地、“一批”议价自采，降低

采购成本 

优配良品 2015年4月 
天使轮获三行、云启资本等1000万人民

币投资  
北京 

重模式运营，去中间化，90%以上的食材由平

台直采，保证食材品质，对接下游餐馆；依托

信息化技术，仓储物流采取众包模式 

链菜 2015年7月 天使轮获1000万人民币，未透漏投资方 覆盖30个城市 
整合“产地”至“买手”中间商为切入点，为

两端提供有偿的信息、技术服务 
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预测2018年中国农业电子商务市场交易规模将超过
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 易观数据显示，中国农业
市场总体价值规模预计在
10.15万亿人民币左右， 
2015年，中国农业电子商
务市场交易规模为1444.5
亿元，渗透率不足1.5%，
预测2017年开始将迎来高
速增长期，环比增长率将
达到51.6%，2018年，中
国农业电子商务市场交易
规模将超过3800亿元，未
来中国农业电子商务市场
发展空间巨大。 
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阿里农村淘宝-依托强势资源构建供应链和消费的双向电
商生态 
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2015年阿里农村淘宝大事件盘点 
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数据来源：2015阿里农产品电子商务白皮书 
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 阿里农村淘宝-与县政府合作，以电子商务为基础，
搭建县村两级服务网点，打造农村生态体系 

建立县村级服务
网点，依托阿里
集团资源优势及
县村级服务网点
服务能力，解决
村民农产品上行
问题。 

建立县村级服务
网点，依托阿里
集团资源优势将
生活资料及生产
资料下沉至农
村，解决消费品
下乡问题。 

县政府 
合作
伙伴 

农产品进城 

消费品下乡 

城市 

县村 

农民 

县级运营中心1 

村级服务站1 

县级运营中心2 

村级服务站2 

    生产企业       消费者 …….. 

       村民1        村民2 

   消费品 

…….. 

   消费品    农产品 

   农产品 

千县万
村计划 

职能 
• 基础设施

建设 
• 物流体系

建设 
• 运营管理 
• 市场推广 
 

服务 
• 代销/代购 
• 便民服务 
• 金融服务 
• 物流服务 
 

服务对象 
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美菜网-打造一站式移动电商平台，重塑餐饮供应链 
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美菜网-发展历程 

北京云杉世界信息
技术有限公司旗下
的美菜网成立 

2014.6.6 

2014.8.22 

美菜网获得真格基
金近1000万人民币
的天使轮融资 
 

2014.11.14 

美菜网获得蓝湖资
本数百万美元的A
轮融资 

2015.2.1 

美菜网获得顺为基
金和蓝湖资本5000
万美元的B轮融资 

2015.9.18 

美菜网获得美团、
蓝湖资本1.2亿美元
的C轮融资 

数据来源：企业访谈，易观整理 

2015年底销售
金额近30亿元
人民币 

注册用户
近30万 

2015年底业
务覆盖近30
个城市 

PV 
80000 

第三方和自
建仓库近60
个 

员工数量近
10000人 
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美菜网-打通从田间到餐桌农产品供应链，全流程精细
化管控 

销地一级批发市场 

农产品主产地 

采购 

B
端
用
户 

浏览商品，下单
交易，线上结算 

订单信息推送 

预采 补采 

冷链运输 

货品检验 

仓库 
订单汇总 

分拣、打
包、装车 

冷链运输 

源头把控 流通把控 客户把控 

1、依托大数据技术精准      
预估客户采购量 
2、完善的售后服务保障 

1、自有车辆调配便捷 
2、运行轨迹最优 
3、运输时间掌控能力强 

  1、优质品类直采权 
  2、食材安全保证 
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土流网-创新的业务模式，唤醒了“沉睡”的土地 
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土流网-发展历程 

推出土地
数据中心 

2012.4 

推出土流
金服 

2010.2 

土流网成
立 

2009.3 

推出土地
评估系统 

2012.3 

成立流转
中心 

2012.4 

获盛大网
络A轮

5000万人
民币融资 

2014.6 

推出 
土流通 

2012.12 

成立澳大
利亚流转

中心 

2014.1 

获复娱、
经纬1.5亿
元人民币B

轮融资 

2016.3 

数据来源：IT桔子，易观整理 
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土流网-以土地流转为基础，探索土地金融新方向 

土地出让方 
 
 

土地需求方 

线
上
平
台 

信息服务 

金融服务 

其他服务 

价值评估 
法律咨询 
土地勘察 
项目策划 

… 

信息平台 
交易平台 

收集土地信息 
提供综合服务 

线
下
经
纪
人 

网上抓取 
土地信息 

线下收集 
当地土地信息 

专业服务 

会员费收入 
交易佣金收入 

增值服务收入 

金融机构 
授信 

手续费、息差 

银行 
担保 
保险 
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云农场-定位于中国农业互联网高科技集成服务商 
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云农场-发展历程 

2013.8 

北京天辰云农
场有限公司成
立 

云农场正式
上线运营 

2014.2.8 

2014.7 

测土配肥项目
启动 

2014.7 2014.12 

2015.5 

农技通上线 
 

2015.6 

获联想千万美
元A轮融资 

2016.2.7 

云农场智能
配肥机2.0测
试成功 

获春晓资本亿
元人民币B轮融
资 



农资商城 

标准化服务网络 
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云农场-以村站服务中心和农场主服务中心，开展增值
服务，形成农业产业链生态圈 

切入农村市场 
培养用户习惯 

增值服务完善商业模式， 
提升用户粘性 

村站服务中心 

农场主服务中心 

增
值
服
务 

物流平台 

综合解决方案 

农资定制化 

农村金融服务 

线上 

线下 

农资电商、测土配肥、农村物流、农技服务、农村金融集成服务平台 

2个中心为基础 

构
建
农
业
产
业
链
生
态 

1 
2 3 

线上交易平台 
与线下服务体系 
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目录 

2 农业电商典型代表企业分析 

1 中国农业电商行业市场现状 

3 国外农产品电商标杆案例 

4 农业电商行业的挑战与趋势分析 
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Ocado：专注于高端食品，全球最大的网上食品零售商 

Waitrose超市 

B2C  线上平台 移动端 

O2O 

 虚拟橱窗 手机扫码 

  Ocado 

运
营
模
式 

   供应商 

 CFC运营中心 

85%的入库
商品配送至
Ocado运营
中心 

15%的入库
商品配送至
Waitrose超
市 

   终端用户 

配
送 

配
送 

Waitrose超市 

供应链模式 

人流集中地方
设置虚拟橱窗 

1 安装42寸触摸
屏提升用户体验 

2 社区试吃
体验活动 

3 

营
销
模
式 
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Ocado前瞻性的3大创新思维 

   未来冰箱设计 机器人服务 

Ocado为忠实用户免费赠送未
来冰箱，冰箱与ocado电商平
台联网，扫描存储食物信息，
为用户推荐菜谱，自动生成食
品订单；另外，冰箱会监控食
品库存，提醒用户库存情况，
完全实现精准营销。 

   分箱物流 

Ocado的车辆按照单独的箱体
存放，能够格局出不同生鲜的
要求，放在不同的箱体，根据
用户的要求会以某个特定的温
度送达客户，实现了单元化装
载、精准温控的物流服务。 

Ocado的机器人计划并非是取
代人工，而是为他们提供服
务，机器人拥有认知和感知能
力，去理解工人何时需要帮
助，以及如何提供帮助，帮助
整个工作场地提高效率和生产
力。 
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目录 

2 农业电商典型代表企业分析 

1 中国农业电商行业市场现状 

3 国外农产品电商标杆案例 

4 农业电商行业的挑战与趋势分析 
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农业电商行业发展过程中将面临4大挑战 

商业模式 

我国大多数涉农类电商交易
平台商业模式同质化严重，
创新能力差，客户转化率成
本高，需要资本方的不断输
血才能维持平台运营。 

参与主体 

我国农资类电商平台的主要
终端用户为经销商和农户，
大多为小学文化，触网率较
低，参与主体整体素质低
下，会影响农资类电商平台
运营效率。 

物流配送 

我国涉农类电商平台物流配
送基本上以免费或满免的方
式配送到终端用户手中，不
算打包成本，产品的毛利就
不足持平人工配送成本，会
提高电商平台的运营成本。 

传统经
营VS电
商平台 

生产厂家原有渠道已建立，
经销商价格与利润体系固
定，而电商平台交易模式打
破了这个体系，将会存在渠
道冲突的风险。 
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农业电子商务行业未来五年发展的5大趋势 

01 02 03 

04 05 

土地确权完成后，将会促
进农业电子商务金融业务
的快速发展，也将成为农
业电子商务未来发展的主
要盈利手段 

随着大环境的烘托，电子
商务企业不断培育市场，
为终端客户提供便捷、安
全、可靠的服务，必将成
为未来市场的主流 

市场竞争的日益激烈，农
业电商企业间将会出现兼
并、合作、重组等态势，
行业巨头将会出现，市场
格局将会形成 

我国的互联网经济已成为
国际资本的投资热点，国
际资本的直接注入，将加
速我国农业电商整体实力
的提高，形成国际化趋势 

农业电子商务智能化新技术
的应用，如：智能仓储、智
能物流、智能交易等，全面
提升了工作效率，实现了精
准营销，未来将会进入一个
全新的阶段 
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