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研究定义与名词解释 

研究定义： 

智能微型投影机：简称智能微投，指具有独立智能操作系统、UI交互界面、无线上网功能

的微型投影机。 

 

名词解释： 

流明：是投影仪主要的技术指标，通常是以光通量来表示。光通量是描述单位时间内光源

辐射产生视觉响应强弱的能力，单位是流明，国际标准单位是Ansi Lumens。 

DLP：Digital Light Procession的缩写，是一项使用在投影仪和背投电视中的显像技术。 
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中国智能微投市场宏观环境利于行业发展 

P（政治因素） E（经济因素） 

S（社会因素） T（技术因素） 
智能微投 

 财政部政策鼓励支持中小企业，促
进智能微投厂商发展。 

 随着国内视频版权保护法律、法规
不断完善，行业运作更加规范。 

 2015年，李克强总理在全国两会
提议网络提速降费。 

 

 

 2015年中国网民规模达8.5亿，
我国居民上网人数已过半。 

 居民消费水平提高，从满足基本
的温饱向满足归属、尊重、自我
实现的精神消费升级。 

 

 2015年全年国内生产总值
676708亿元人民币，较上年增
长6.9%。消费者对于个人电子
产品的消费意愿更加开放，智能
微投的购买力和购买意愿也相应
提高。 

 中国基础移动网络速度提升。 

 产业科研能力为智能微投的发展
提供技术支持。 

 伴随智能手机为代表的智能终端
普及，视频传输技术走向成熟。 
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中国智能微投市场已经历探索期，进入启动期 

DLP技术正式商品
化，走向投影显示
市场，第一款DLP
投影机推出。 

移动互联网时代 物联网时代 

1996 2006 2008 2012 2013 2014 2015 ．．． 2010 

互联网时代 

国际厂商开始发
布口袋型投影
仪，国内微投厂
商相继成立。 

iPhone 3G、首款
Android手机发
售，移动端智能化
开始。 

TCL研制出国内
第一台Android
操作系统的智能
电视。 

国内厂商推出智
能微投产品以探
索市场。 

极米、火乐等企
业不断探索商业
模式，新厂商陆
续加入，行业硬
件产品、内容资
源不断增多。 

智能微投市场获
得资本关注，极
米、火乐获得价
值超亿元投资。 



2016/3/28 大数据    大价值 6 

在智慧生活体系中，智能微投设备处于核心地位 

智能微投 
 

电视 
 

智能手机 

安全防护需求 

智能钢琴 

智能摄像头 

健康医
疗需求 

教育娱乐需求 

其他需求 

智能插座 

…… 

智能秤 

智能 
手环 

智能血糖仪 

 

空气净化器 
…… 

娱乐机器人 

…… 

扫地机器人 

智能路由器 

智能代步车 

…… 

游戏外设 

安防控制设备 
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中国智能微投产品核心优势愈加明显 

开放性 

目前智能微投设备均采用
安卓系统，具有较强的开
放性，可以为用户提供丰

富的应用。 

便捷性 

 一线城市年轻人租房比例
较高，传统电视搬运麻

烦，价格较高，智能微投
设备方便移动，影音体验
也较好，将成为很多年轻

人的新选择。 

大屏体验 

随着中国主机游戏市场的
开放、电影市场的逐步繁
荣，大屏幕带来的体验远
高于电视，智能微投设备
将成为主机游戏玩家、电

影爱好者的选择。 
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2015年中国智能微投市场热度不断增加 

2015年5月 

联想集团在首届
“联想科技创新
大会”上发布概
念性智能投影 

手机 

智能投影手机 

概念产品 

联想 坚果 

2015年5月 

火乐科技（坚
果）获得松禾资
本、时代伯乐和
天奇阿米巴2亿
元人民币B轮投

资 

 

2亿元人民币 

融资 
2015年6月 

极米科技获芒果
传媒价值3亿元
人民币Pre-B轮 

投资 

3亿元人民币 

融资 

极米 

2015年中国智能微投市场重要事件回顾 
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中国智能微投市场商业模式逐步清晰 

合作方 合作方式 利益分成方式 

支持网络平台 技术实现方式 终端 

How to make money 

How to achieve 

Who（用户） What（产品） Where（市场） 
大众/商业用户、广告主 智能微投产品 消费级市场 

有线网络/无线网
络、移动网络3G/4G 

光学、声学、计算机、云技
术、人机交互、传感技术等 

智能手机、平板电
脑、电视盒子等 

中国智能微投市场商业模式3W2H模型 

© Analysys 易观智库 www.analysys.cn 

内容分发平台、内容
制作方 合作分发、合作开发 

付费内容播放分成、 
广告收入分成 

内容 
分发 

线下、线上销售渠道 代理销售、首发、众筹 销售分成 销售 

• 智能微投产品作为新型大屏设备，市场商业模式与智能电视市场有高度相似性，目前处于依靠硬件盈利阶段。 
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中国智能微投市场产业链生态不断完善 

云服务平台 

交互技术提供商 

操作系统平台 

智能微投厂商 

内容提供方 

零部件提供商 

移动智能终端厂商 

线上销售渠道 

线下销售渠道 

应用分发渠道 

用
户 

零部件、技术、系统提供商 智能微投核心厂商 渠道服务商 
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2015年中国智能微投设备出货量稳步增长 

进入2015年以来，中国智能微投设

备市场季度出货量环比增长率稳定

在30%-45%之间，在2015年第3季

度出现最低值，为31%。 

4.1  6.0  8.6  11.7  15.3  20.5  
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2014Q3-2015Q4中国智能微投设备出货量 

数据来源：易观智库根据公开数据、行业访谈得来。 
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中国为全球智能微投主要市场 
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2014Q3-2015Q4全球智能微投市场出货量 

数据来源：易观智库根据公开数据、行业访谈得来。 

2015年全球智能微投出货量达到

81.18万台，2015年中国出货量占

全球出货量的69.1%。 
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国内厂商出货量超越国际大厂 
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极米（万 台） LG（万 台） 

© Analysys 易观智库 www.analysys.cn 

全球主要生产厂商中，LG作为国际

大厂，具有雄厚的技术积累及渠道

资源，第4季度出货量首现下滑，为

3.5万台。而极米作为国内新兴创业

公司，后来居上，在2015年第4季

度全球出货量达到10.5万台，2015

年第1 季度到第4季度出货量均大幅

超越LG。 

数据来源：易观智库根据公开数据、行业访谈得来。 
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2015年极米出货量市场份额领先 

2015年，中国智能微投市场总出货

量为56.1万台，其中极米市场份额

为51.4%，坚果为17.6%，酷乐视

为5.9%。 

极米  51.4% 

坚果  17.6% 

酷乐视  5.9% 

极米  51.4% 坚果  17.6% 

酷乐视  5.9% 神画  3.2% 

山水  2.0% 智歌  0.6% 

其他  19.3% 

www.analysys.cn © Analysys 易观智库 

2015年中国智能微投设备出货量市场份额 

数据来源：易观智库根据公开数据、行业访谈得来。 
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中国智能微投厂商核心评价要素 

智能微投
厂商 

产品配置 

操作系统 

市场份额 

融资情况 

智能硬件
生态 

内容合作 

 互联互通的智能家居系统成为必然趋势，智能
微投厂商能否搭建优秀的操作系统、智能硬件
生态融入智能家居系统中，代表厂商的发展潜
力。 

 市场份额、产品配置、内容合作、融资情况是
评价中国智能微投厂商的基础要素，代表厂商
目前的发展能力。 
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极米：体验为导向，打造无屏电视生态 

发展历程 

2014 2014 2015 
极米发布Z3系列产品 完成1亿元融资，创东方领投 

 

纬度 参数 

亮度 580 Ansi Lumens 

兼容分辨率 1080p、2K、4K 

投影画面尺寸 20-300英寸 

显示技术 DLP 

售价 2799 

Z4X 

获得芒果传媒价值3亿元人民
币Pre-B轮投资 
 

产品配置    创始团队来源于Mstar，同时与国际一线音响品牌 
                 哈曼卡顿合作，产品画质、音质、交互出色 

内容合作   与互联网电视牌照商内容平台芒果TV达成战略合作 

智能硬件生态   接入京东微联，构建智能家居生态 

市场份额   2015年中国智能微投市场份额第一 

融资情况   2015年获得价值3亿元人民币融资 

代表产品 

2015 
极米发布Z4系列新品 

说明：产品数据来源于企业官网，请以企业最新发布
信息为准。 
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极米SWOT竞争态势分析 

• 智能微投市场参与厂商逐渐增多，
市场竞争压力增大； 

• 与电视存在一定的竞争关系。 

 

• 创始团队来源于Mstar，具有深厚
技术功底，注重用户对画质、音质的
体验； 

• 定位于无屏电视，与芒果TV达成战
略合作，具有正版内容优势，冲破智
能投影行业天花板。 

• 极米的用户规模有待进一步拓展，
以探索多元化盈利模式。 

 

• 智能微投设备受云平台与云服务的
刺激，迎来良好的市场发育环境； 

• 用户对于智能设备的需求量在提
升，用户使用习惯已逐渐形成。 

 

S 

O 

W 
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酷乐视：传统厂商发力智能硬件 

发展历程 

2000 2009 2012 2014 
酷乐视推出LED微型
投影机酷乐视α2 

酷乐视发布高清高亮微型
投影机X2 

推出X5系列智能微投设备 母公司四川维优科技有限公司
开始专注于投影显示领域 

酷乐视X6 

纬度 参数 

亮度 250 Ansi Lumens 

兼容分辨率 1080p 

投影画面尺寸 30-300英寸 

显示技术 DLP 

售价 2699 

代表产品 

产品配置 

操作系统   基于安卓4.4，为投影大屏深度定制OS 

市场份额   2015年中国智能微投市场份额第三 

融资情况   暂无融资信息，依靠自有资产发展 

在投影机领域拥有多年研发生产，
产品体系丰富，满足不同用户需求 

2015 
推出超薄微型投影机 
X6/X6C、Q6 

说明：产品数据来源于企业官网，请以企业最新发布
信息为准。 
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酷乐视SWOT竞争态势分析 

• 智能微投市场参与厂商逐渐增多，
市场竞争压力增大； 

• 与电视存在一定的竞争关系。 

 

• 母公司长期专注于投影显示领域，
具有相应的技术积累。 

• 作为传统公司，在软件端用户交互
上、生态建设方面有待提高； 

• 电源适配器体积大。 

 

• 智能微投设备受云平台与云服务的
刺激，迎来良好的市场发育环境； 

• 用户对于智能设备的需求量在提升，
用户使用习惯已逐渐形成。 
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坚果：致力于构建智能家庭影院 

发展历程 

2011 2012 2013 2014 
获得湖南省华曙投资有限责
任公司等千万元天使投资 

HOLA投影仪发布 • 推出智能微投设备坚果G1 
• 获得达晨创投、IDG资本和

StarVC6000万元人民币投资 

深圳火乐科技成立 

代表产品 

2015 
获得松禾资本、时代伯
乐和天奇阿米巴2亿元人
民币B轮投资 

产品配置   出众的3D显示效果、家庭影院效果、外形设计 

内容合作   与视频网站爱奇艺达成内容合作，内置大屏版客户端 

操作系统   基于安卓系统定制简单流畅的坚果界面 

市场份额   2015年中国智能微投市场份额第二 

融资情况   2015年获得2亿元人民币融资 

坚果G1 

纬度 参数 

亮度 450 Ansi Lumens 

兼容分辨率 1080p、2K、4K 

投影画面尺寸 15-300英寸 

显示技术 DLP 

售价 2699 

说明：产品数据来源于企业官网，请以企业最新发布
信息为准。 
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坚果SWOT竞争态势分析 

• 智能微投市场参与厂商逐渐增多，
市场竞争压力增大； 

• 与电视存在一定的竞争关系。 

 

• 与视频网站爱奇艺达成合作，具有
一定的内容资源； 

• 独特的工业设计。 

• 系统操作及稳定性都有待加强； 

• 没有VGA接口。 

 

• 智能微投设备受云平台与云服务的
刺激，迎来良好的市场发育环境； 

• 用户对于智能设备的需求量在提
升，用户使用习惯已逐渐形成。 
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多因素促进中国智能微投市场快速发展 

挑战传统电视的客厅核心地位 

联想、中兴等IT巨头认可智能微投商业价值，发力智

能微投市场，一方面会带来不可避免的竞争，另一方

面也为市场注入活力。 

融入智能家居系统 

市场竞争与活力并存 

作为客厅的主角之一，智能微投将成为智能家居重要

参与者，与智能家电、智能硬件、安防控制设备等互

联互通，为用户提供定制化个性服务。 

产品视听效果、内容丰富化与正规化、UI设计持续提

升，大屏、便携、开放性等核心优势助力智能微投冲

破行业天花板，挑战传统电视在客厅中的核心地位。 
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新技术共筑中国智能微投市场未来 

操作系统 

智能微投操作系统生态的扩充性和扩展性

增强，使更多的硬件、软件、内容接入到

平台，产生巨大的聚合效应。 

交互技术 

语音交互、体感交互、人脸识别等技术将

成熟地应用到智能微投中，手机对智能微

投的控制作用减弱。 

混合云技术 

随着用户对内容数据需求增长，家庭私有

云承载的数据量有限，家庭私有云与公有

云结合成为趋势。 

大数据技术 

未来接入云端的智能设备增多，大数据管

理与分析能力也将提升,为个性化线下生活

服务提供数据支撑。 

无线通信技术 

随着无线通信技术不断升级、传输速度不

断增加，将为用户提供更加流畅的使用体

验。 

人工智能技术 

人工智能技术将融合交互、图像识别、云

计算、传感等技术，帮助智能微投设备满

足用户教育、医疗、购物等需求。 
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中国智能微投产品用户需求及应用场景拓展 
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2016-2017中国智能微投设备市场规模预测 

2016年中国智能微投
设备市场规模将达到
31.6亿元 
 
预计环比增长率为 
145% 
 
 

12.9  31.6  69.2  

145.0% 
119.0% 

-10%

10%

30%

50%

70%

90%

110%

130%

150%

170%

190%

0

10

20

30

40

50

60

70

80

2015 2016F 2017F

市场规模（亿元 人民币） 增长率 

© Analysys 易观智库 www.analysys.cn 

2016-2017中国智能微投设备市场规模预测 

数据来源：易观智库根据公开数据、行业访谈得来。 
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