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中国触网用户快速增长，移动资讯信息分发市场潜
在用户规模庞大 
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受众信息碎片化+资讯信息产出大规模化，催生移动
资讯分发市场的出现 

如今新媒体领域日新月异，市

场化的程度不断提升，产业日益多

元化，在信息爆炸时代，受众信息

不断碎片化，信息产出逐渐规模

化，信息分发新模式的出现； 

中国的互联网用户迅速增加，

移动互联网尤为明显，移动资讯信

息分发市场形成了大规模潜在用

户； 

技术革新不断加快，精准营

销、大数据、多媒体等技术得以突

破发展，为移动资讯信息分发市场

提供技术保障； 

市
场 信息爆炸时代 ，

我的内容怎么才
能让喜欢的人看
到？ 

今天的内容不合胃
口，如果有人懂我
喜欢什么就好了… 

 满足受众个性化需求 
 

 有效帮助信息产出者做
内容的触达 

 

移动资讯信息分发平台 
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应用成熟期
(2020-) 

市场启动期
(2012-2015) 

高速发展期 
(2016-2019) 

时间 

A 

B 

C 

D 

H 

I 

II 

III 

IV 

V 

VI 

VII 
VIII 

E 

F 

G 

探索期 
(2001-2011) 

市场趋于规范化，开始步入发
展快车道，多家产品已积累过
亿级用户规模，市场集中度显
著升高，平台化的分发体系日
渐完善，厂商积极尝试广告与
营销之外的营收手段 
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2016年中国移动资讯信息分发市场AMC模型 

市
场
认
可
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2001年移
动梦网上
线，移动
资讯信息
分发服务
雏形初现 

5 

移动资讯信息分发市场步入高速发展期 

自媒体大量涌现，内
容产量激增，市场参
与者居多，同质化与
版权问题开始显现 

版权问题爆发，
移动资讯信息
分发服务同质
化的现象严重，
市场整体进入
盘整时期，部
分移动应用退
出市场 

随着3G网络普及，
App开始流行，
通过微博、视频
等多样化的资讯
信息内容成为可
能 

市场活跃，变现能力
及渠道增多，部分优
质厂商上市，行业进
入高速发展期 

市场规模增长
趋缓，市场格
局稳定，步入
成熟期 

市场增长速度
下降，寻求新
的发展机遇 

 移动资讯信息分发市场的变化 

 分发形式：从WAP网页应用到APP 

 分发技术：从以桌面端内容的直接平移到以技

术驱动的算法推荐分发 

 内容产出：从网站专业编辑到自媒体生态 

 盈利方式：从广告、营销到电商、本地化、平

台化服务 

 移动资讯信息分发市场现阶段特征 

 网络版权问题得以日益重视，市场逐步趋于规

范 

 平台化的分发体系之间的服务比拼将成为移动

资讯信息分发市场发展的主要模式之一  

 以平台为基础，以服务、生态为核心的比拼与

较量成为各移动资讯信息分发制胜的关键点 
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众多类型应用参与下，移动资讯信息分发模式包括媒体
型、关系型、算法型三大类别 

媒体型 关系型 算法型 

分类说明 

核心优势 

典型产品 

在分发过程中主要以人工编辑的
方式运作，由专业编辑决定相关
资讯信息的组织、编排、以及最
后的内容呈现，最后主要以频道、
栏目形式对资讯信息分类展示； 
此外，媒体型应用还具有社会属
性，承担一定社会责任； 
 
拥有内容生产能力，人工力量介
入使内容运营更有目的性、针对
性，易于树立品牌，聚拢一定规
模的受众并形成品牌文化 
 
 
腾讯新闻、搜狐新闻、 
网易新闻、新浪新闻、 
凤凰新闻 

资讯信息经由关系链（关注、
订阅、好友）进行传播，用户
所触及的资讯信息由关系链决
定，通过文章订阅推送、信息
流形式呈现资讯信息，具有转
发、评论、点赞等典型的社交
分享类功能 
 
以平台姿势出现，为内容生产
者提供了一系列的服务，依托
社交关系链，内容生产者可以
迅速地获取流量与用户 
 
 
微信、微博 

依据兴趣爱好、行为习惯等因素
筛选推荐内容；具备频道、栏
目、话题、搜索等多样化的资讯
信息分类展现形式、普遍没有内
容屏蔽的调校功能选项 
 
 
可以对资讯信息与用户阅读需求
进行高效匹配，提升分发精准
性，在分发过程中，对用户进行
深度洞察，进一步挖掘潜藏的用
户需求 
 
 
今日头条、一点资讯、 
天天快报 
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移动资讯信息分发市场分类—媒体型 

• 专业的人工编辑运作信息 

• 具有社会属性，承担一定社

会责任； 

• 易于树立品牌，聚拢一定规

模的受众并形成产品文化； 

• 人工编辑把控信息资讯

的内容和形式，使信息

呈现更具严肃性和社会

性； 

• 将一系列与特定主题的

相关的资讯信息汇聚在

一起来迎合大众用户关

注的热点； 

• 大量的自有编辑团队、

记者团队产出新闻内容； 

• 获取信息更全面，信息

更集中，满足一站式需

求； 

• 内容更权威，消费者更

信任； 

2016/8/12 指数成长的比特动能 8 
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移动资讯信息分发市场分类—关系型 

• 资讯信息通过关系链传播 

• 用户的主动信息获取来自

于对自媒体的主动关注 

• 平台以社交为基础，通

常有转发、关注、订阅、

加好友等社交功能； 

• 媒体平台为信息生产者

和消费者提供服务； 

• 无自有编辑、记者团队； 

• 内容来自于自媒体的主

动入驻后产生； 

• 关系链中的传播内容可

来自于各大内容平台； 

• 消费者最先使用微信源

于即时通讯功能，而如

今已不可避免地成为了

微信资讯分发的受众； 

• 在关系链中传播的信息

使消费者更易发觉所在

群体的关注重点； 
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移动资讯信息分发市场分类—算法型 

• 以用户为中心按照算法推荐

信息； 

• 不断的推送信息，延长用户

的停留时间 

• 以用户为中心，依据兴

趣爱好、行为习惯等因

素筛选，再按照一定规

则推荐内容； 

• 在信息推送过程中，对

用户进行深度洞察，深

度挖掘用户潜在需求； 

• 内容主要来自于对其他

媒体的内容汇集； 

• 构建的自媒体服务平

台，由自媒体人产生内

容； 

• 信息获取符合个人偏好，

供给匹配需求，消费者

更感兴趣； 
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三类市场各有千秋，媒体型更权威，关系型传播速
度快互动性强，算法型技术性和个性化优势突出 

技术性 

传播速度 

权威性 个性化内容 

互动性 

三类资讯信息分发应用对比 

媒体型 

关系型 

算法型 

媒体型应用的优势在其权威

性，其内容在关系型应用和算法型

应用中大量被转载； 

关系型应用最大的优势在于其

社交性带来的互动，以及高速度的

信息传播； 

算法型应用最大的优势在于内

容个性化，以及不断改进技术算法

对用户精准的定位，并输送用户喜

爱的信息内容。 
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典型信息分发应用中，微信、微博以及今日头条拥
有较高的用户覆盖及用户粘性 

微信 

微博 腾讯新闻 

今日头条 

搜狐新闻 

网易新闻 

一点资讯 

天天快报 
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模型说明：横坐标为应用人均单日启动次数（次），纵坐标为应用人均单日使用时长（分钟），气泡大小为应用日均活跃人数（万人）。 
研究说明：此处数据选取为三类市场日活跃用户TOP3应用，分别为媒体型移动资讯信息分发应用TOP3：腾讯新闻、搜狐新闻、网易新
闻；关系型移动资讯信息分发应用TOP3：微信、QQ、微博；算法型移动资讯信息分发应用TOP3：今日头条、一点资讯、天天快报。 
数据来源：千帆只对独立APP中的用户数据进行监测统计，不包括APP之外的调用等行为产生的用户数据。截止2016年第2季度易观千帆
基于对10亿累计装机覆盖、1.94亿移动端月活跃用户的行为监测结果。采用自主研发的enfoTech技术，帮助您有效了解数字消费者在智能
手机上的行为轨迹。 
数据更新说明：数据基于易观千帆A2.0算法，较A1.0算法做了如下优化：1.对数据采集方式进了优化，采集用户行为更全面；2.加强了数
据防作弊体系管理，提高数据的完整性和真实性；3.增加机器学习算法，对用户标签、用户属性指标进行计算。 
 

人均单日启动次数

人
均
单
日
使
用
时
长
（
分

日活跃用户规模 

2016年6月典型移动资讯信息分发应用表现 

100 

10 

根据Analysys易观2016年6月

的监测数据显示，关系类应用

微信在用户覆盖和用户粘性方

面具有天然优势，除微信外，

微博以及算法型应用今日头条

整体相对领先，其中今日头条

用户使用时长更长，微博用户

单日启动次数更高；媒体型信

息分发应用中，腾讯新闻拥有

最高的日活跃用户，网易新闻

用户粘性相对较高。 

30 

60 
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2015年各大头部媒体大动作投入技术算法，逐渐改
变传统信息分发方式 

一点资讯
上线，以
用户主动
搜索的关
键词为线
索进行信
息推送 

ZAKER进
入中国移
动市场，
聚集微博
、博客等
众多内容
，进行个
性化定制 

凤凰增资控
股“一点资
讯”，与其
母公司
Particle签
订股票购买
协议，成为
第一大股东 

2013年 2012年 2014 2015年 2016 

腾讯上线天
天快报，用
户使用微信
或者QQ登
录，系统即
刻识别用户
的阅读兴趣
和习惯 

 以今日头条
为代表的技
术驱动资讯
信息分发顺
应潮流出现
，证明了推
荐算法替代
人工编辑的
可行性； 

14年底，
搜狐客户端
5.0上线，
主打智能混
合推荐模式
系统，人工
和算法推荐
相结合 

新浪新闻发
布新版本，
推荐频道位
置更靠前，
实现了个性
化推荐与头
条的相互补
充 

网易新闻
客户端升
级，推出
的个性化
头条，根
据用户阅
读进行新
闻推荐 

阿里通过UC实
施“媒体赋能计
划”，打造“懂
你的UC”，并
携阿里音乐入
驻，精准算法结
合人工运营进行
智能推荐，促进
“人找信息”向
“信息找人”转
变 

• 2012年，以今日头条为代表的算法型应用陆续上线，开启了技术算法分发潮流； 

• 2015年起，各大头部媒体大动作增加技术算法投入，改进原有新闻分发方式，或直接投资新型技术算法公司； 

• 2016年，BAT全部加入移动资讯分发市场，将移动资讯分发视为战略级移动互联网流量入口，并加大技术算法投入 

2016/8/12 指数成长的比特动能 14 

6月，百
度“百家
号”上
线，采用
机器+人
工审核方
式，运用
技术手段
简化流
程，提高
效率 



关系型资讯信息企业逐渐转向算法分发 

2015年起，关系型信息分发企业逐渐增加技术算法的投入，2015年底，微博上线“头条文章”，给予其全站最高信息

流权重进行信息分发，并陆续加入兴趣内容分发功能；2016年，微信上线“朋友圈热文”，利用腾讯丰富的用户数据资源，

通过分析用户画像、用户阅读习惯和偏好，进行内容的精准推荐；至此，关系型资讯信息企业逐渐转向算法分发。 

2016/8/12 指数成长的比特动能 15 

微信“朋友圈热文” 

• 6月15日，微信上线“朋友圈

热文”，通过对用户阅读习

惯、阅读内容以及用户画像

的大数据分析，进行内容精

准推荐 

微博头条化 

微博上线“头条文章”，并给

予全站最高信息流权重，并且

陆续加入兴趣类精准用户内容

分发功能； 



2016年算法将超过人工推送，成为中国移动资讯信
息分发主体 

众多头部媒体密集进入，引发行业拐点 

• 2015年起，腾讯、网易、搜狐等众多头部信息分发企业纷纷加入技术算法推荐行列，截止2016年5月，腾讯新闻技

术算法已超过人工推送，其相对市场渗透率达到59.6%，今日头条和搜狐新闻市场渗透率均超过30%，网易新闻为

26%，包含技术算法类的应用已占据领域主流； 

• 除了媒体型和算法型应用，关系型信息分发企业不断加大技术算法投入，预计2016年，移动资讯信息分发领域中技

术算法将超过人工推送，成为主要资讯信息分发方式； 

0%

50%

100%

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

资讯信息分发市场内容推送百分比 
算法推送 人工推送 
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内容创业兴起，扶持计划助力自媒体更加繁荣 

头条号 

企鹅媒体平台 

微博自媒体 

网易号媒体开
放平台 

2015年 

2015年 

2016年1月 

2016年4月 

原创保护、千人万元计划、创业加速器、
2亿元内容创业投资基金； 

“谷雨计划”“芒种计划”，2亿元原创
补贴+广告收益100%分成 

针对微信公众号优质作者正式开放绿色通
道，将拿出4亿元与优秀自媒体作者分成 

“亿元奖励计划”，鼓励自媒体发展； 

大量自媒体涌入内容创业兴起 

• 信息分发巨头陆续搭建媒体平台，布局

自媒体，2015年起，各家媒体平台相继

启动自媒体扶持计划，注入大量资金和

资源，争抢优质内容和优秀自媒体撰稿

人，竞争进入白热化阶段； 

• 除了各大平台对自媒体的补贴，用户打

赏等同样为自媒体人带来可观的收益； 

• 丰富的平台资源和有竞争力的扶持计划

吸引了大量自媒体人涌入，内容创业兴

起，以头条号为例，2016年5月，头条

号账号总数超过12万，日均发文超过

12.5万篇，单日阅读量超过7亿次，自

媒体平均订阅用户达5367。 

淘宝推出“内容开放”计划，优质内容创
作者与机构三年内共享20亿市场佣金； 

淘宝开放平台 2015年9月 

UC订阅号 2016年5月 落地“媒体赋能计划”，自媒体独享广告
100%收益，打赏、付费阅读等； 
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各平台自媒体扶持计划 

百家号 2016年6月 
“百家号”上线，为用户提供原创保护，
以及广告收益分成、用户赞赏等变现方
式； 



广告仍为平台盈利核心，探索更多元化模式 

数据服务 会员体系 内容付费
分成 

电商服务 本地化 

服务 

平台化变现 

服务化变现 

广告收入是当前资讯信息分发市场

的主要收入来源，广告形式由开屏、

Banner广告逐步发展为信息流、内容

页尾、评论页等多种广告形式； 

随着众多头部媒体平台搭建、技术

驱动、内容发展，以及更多互联网企业

加入信息分发，未来盈利将从单一的广

告形式向平台化商业化多方向盈利模式

发展。除了广告外，平台将衍生数据服

务、付费阅读、会员体系等盈利模式，

并且带动电商、本地化服务等形式商业

化发展。 
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信息流、 
内容页尾、 
评论页广告 

流
量
变
现 

开屏、
Banner广

告 

移动资讯信息分发平台商业模式 



桌面、优化、浏览器等众多互联网产品加入信息分
发市场，市场竞争更加激烈 

资讯服务将成为移动互联网时代的基础服务，诸多应用如桌面、优化、浏览器等也纷纷参与到资讯信息分发市场中，

通过合理的方式分发合适的内容，合理融合并资源配置，在新的市场环境中脱颖而出，成为了众多媒体新的关注点，市场竞

争更加激烈； 
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桌面 优化工具 浏览器 网络服务 



移动资讯信息内容展现形式更加立体丰富 

阅读场景 资讯形式 终端载体 

单一图文形式的资讯信息已经不能满

足用户的快速、便利的获取信息的需

求，用户要读、要看、要听， 多感知

器官接收感兴趣、关注的移动资讯信

息 

移动新闻资讯信息平台承载能力要求

更加普适性，能够多屏多终端为用户

提供资讯信息，并且内容适配多样性

的内容载体 

未来音频、视频、直播等信息载体形

式或将大量应用于移动资讯信息分发

市场 

移动互联网使人们的阅读更加场景化，不同时间空间中人们的阅读场景不同，资讯形式也从单一的图文为主发展为视频、

音频等多种信息载体形式，加上多媒体技术以及可穿戴技术发展，使得资讯信息的内容展现形式更加丰富立体； 
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