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本期引言： 

按照德国的分类标准，一般而言 B 级车主要指轴距在 2.6-2.75 米之间，排量在 1.8 升至 2.4 升之间的轿

车。2011 年 B 级车市场规模共计 193 万辆，占轿车市场的比例达到 19%。 

换车需求的增长有助 B 级车市场维持较高景气度，但同时普通 B 级车市场面临入门级豪华车价格下探

带来的价格压力和中高端 SUV 带来的销量压力。B 级车只有不断提升性价比向上抗衡，不断优化成本、降

低入门车型价格向下突围方能抵御外部竞争，提升市场份额。 

本期『车闻天下』，我们将介绍国内 B 级车市场及内、外部竞争环境，并对未来 B 级车市场份额和竞争

格局等做出判断。如有疑问欢迎交流。 

 

 

资料来源：百度图片，中信证券研究部 
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主要结论 

 B 级车价格区间仍将下行，未来主流价格区间将有望由目前的 20-25 万逐步下移至 17-22 万。 

 B 级车车型仍将丰富，占轿车份额有望逐步提升。 

 大众 B 级车市场份额稳中有升，福特 B 级车份额有较大提升空间，日系 B 级车份额中期仍可能下降，

自主品牌的 B 级车之路中短期仍较艰难。 

 B 级车型盈利能力较好，关注 B 级车型占比较高、市场份额提升的公司。 

B 级车定义及主要车型 

德国的分类方式：将轿车划分为 A、B、C、D 四个等级属于欧系分类方式，尤其以德国的分类方式最

为典型。根绝德国汽车行业的一般标准，轿车分类的主要指标是轴距、排量和重量。B 级车主要指轴距在

2.6-2.75 米之间，排量在 1.8 升至 2.4 升之间的轿车。 

确定一款国内车型的级别需要综合考虑排量、轴距等，并不局限于上述范围。由于部分车型进入中国多

年后，为适应市场做出了本土化的改进，最典型的做法是将轴距加长。因此，国内 B 级车不限于上述范围，

部分 B 级车的轴距甚至超过了 2.8 米；此外由于发动机的增压化，部分 B 级车的排量甚至低于 1.6 升。国内

市场典型的 B 级车有大众的新迈腾、新帕萨特、丰田的凯美瑞、本田的雅阁、通用的新君威、现代的索纳塔

等。 

表 1：国内市场主要 B 级车型 

德系 

 
大众新帕萨特 

 
大众 CC 

 
斯柯达昊锐 
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大众桑塔纳 

 
大众新迈腾 

 
大众新领驭 

 

 
奥迪 A4L 

 
奔驰 C 级 

 
宝马 3 系 

 
别克新君威 

 
别克新君越 

 
福特蒙迪欧致胜 

美系 

 
雪佛兰迈瑞宝 

  

 
丰田凯美瑞 

 
丰田锐志 

 
丰田新凯美瑞 日系 

 
本田思铂睿 

 
日产天籁 

 
本田雅阁 

法系 

 
雪铁龙 C5 

 
标志 508 

 

韩系 

 
K5 

 
新索纳塔 
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吉利帝豪 EC8 

 
奇瑞东方之子 

 
奇瑞瑞麒 G5 

 
江淮宾悦 

 
一轿奔腾 B70 

 
广汽传祺 

 
上汽荣威 750 

 
上汽 MG7 

 
华晨中华 

自主

品牌 

 
沃尔沃 S40 

 
沃尔沃 S60 

 

资料来源：汽车之家，中信证券研究部 

目前国内市场 B 级车型已较多，主流合资公司都至少有一款 B 级车，大众和通用的 B 级车型数量相对

丰富，而福特、日产等公司的 B 级车型较为单一。 

B 级车市场及外部竞争环境 

B 级车市场：持续增长 份额有望逐步回升 

2011 年 B 级车市场规模共计 193 万辆，占轿车市场的比例达到 19%。 

图 1：B 级车销量及轿车比例（2006-2011，单位：万辆）
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部 

图 2：2011 年轿车销量结构分拆（批发销量） 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部 
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B 级车的份额有望企稳回升。B 级车价格多在 15 万元以上，以中高端为主。2009-2010 年汽车销量快速

增长，A 级车型数量快速增加、政策导向、三四线城市购车需求启动等原因导致这两年 B 级车市场份额下降。

2011 年汽车销量增速放缓，购置税减免等对小排量车的消费刺激政策退出，以及换车需求的增加导致 A 级

车增速放缓，B 级车需求逐步提升，份额较 2010 年有所恢复。我国汽车销量有高速增长逐步过渡至平稳增

长，随换车需求比例的提升，SUV 和 B 级车的份额有望逐步提升。 

图 3：2011 年国内 B 级车型销量排行 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部 

2011 年，由于在三四线城市良好的口碑和便捷的维修服务等原因，基于 PQ42 古老平台的大众桑塔纳依

然占据 B 级车销量冠军的位置。然而综合价格等因素考虑，雅阁依靠超过 16 万辆的销量实为单一车型 B 级

车的冠军。若从平台考虑，则大众的 PQ46 平台（包括新帕萨特、新迈腾、CC、昊锐）销量则占据第一把交

椅，销量显著领先于对手。日产的天籁和丰田的凯美瑞也在 2011 年实现了月均销量过万的成绩。 

B 级车外部竞争：双重压力下提升性价比并向下突围 

虽然宝马 3 系、奔驰 C 级、奥迪 A4 等入门级豪华车型亦属于 B 级车范畴，但销量规模整体较小，我们

下面主要讨论非豪华品牌的传统 B 级车市场面临的竞争压力。 

对于传统 B 级车，竞争压力主要来自于两个方面： 

 一是入门级豪华车价格不断下探带来的价格压力； 

 二是中高端 SUV 车型快速丰富、消费者个性化需求对 B 级车形成消费替代而带来的销量压力。 

图 4：SUV 销量占狭义乘用车比例持续提升（万辆） 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部 

图 5：入门级豪华车销量快速增长（万辆） 
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图 6：市场主流中高端 SUV 与主流 B 级车价格区间基本重叠 
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资料来源：网上车市，中信证券研究部 

图 7：入门级豪华车价格下探对普通 B 级车终端价格形成一定压力 
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资料来源：网上车市，中信证券研究部 

目前市场主流中高端 SUV，如本田 CR-V、大众途观、现代 IX35 等车型的主要价格区间与主流 B 级车

基本重合，约 18-25 万元。SUV 凭借其造型、空间、安全性优势，逐渐获得更多消费者认同，亦受益于消费
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升级和个性化购车需求。在进口乘用车市场，SUV 占比已高达 60%；在中高端国产车市场，SUV 销量占比

已近 40%，对 B 级车的竞争压力较大。 

此外，入门级豪华车价格不断下探，2011 年更是由于奔驰销售渠道不统一、宝马 3 系换代冲量等原因导

致奔驰 C 级、宝马 3 系下探到 24 万元左右的低价，对普通 B 级车价格造成一定压力。 

根据 B 级车的定位，参考发达国家经验，我们认为 B 级车面临上述竞争的主要手段为： 

 提升性价比，抗衡入门级豪华车 

 入门级豪华车主要依靠降低配置，例如降低排量、大幅减少舒适性配置等方式降低入门价

格涉足 20-30 万元价格区间，抢夺普通 B 级车市场份额。 

 普通 B 级车通过应用先进技术（如巡航控制系统、自动泊车系统、倒车可视系统、双离

合变速箱、抬头显示系统等）以及更大的乘坐空间与入门级豪华车抗衡，在 20-25 万区间

保持对其较明显的性价比优势。 

 降低入门车型门槛，参与高端 A 级车市场竞争，扩大潜在客户范围 

 与豪华车型降低门槛与普通 B 级车竞争类似，B 级车可通过减少舒适性配置、降低排量、

使用早期车型平台改款等方式降低入门车型价格，向下延伸至 14-17 万左右区间，参与高

端 A 级车市场竞争，争取预算介于 A、B 级之间的消费者，扩大潜在客户范围。 

图 8：起亚 K5、老帕萨特、迈瑞宝等车型的入门车型价格进入主要高端 A 级车区间 
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资料来源：网上车市，中信证券研究部 

通过上述应对手段，B 级车有望在较为激烈的竞争中对上依靠性价比优势抵御入门级豪华车的侵袭，并

向下突围挤压高端 A 级车的空间以获取更大的份额。 
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B 级车价格区间仍将下行，占轿车份额有望持续提升 

我们认为，B 级车价格区间仍将下行，未来主流价格区间将有望由目前的 20-25 万逐步下移至 17-22 万。

驱动价格下降的主要有成本因素和竞争因素，后者在 B 级车行业增速放缓时可能会整个行业的利润率造成

一定负面影响。竞争因素导致的价格下降主要来自于入门级豪华车和中高端 SUV 的竞争，以及 B 级车厂商

之间的竞争；而成本因素主要包括： 

 规模效应放大，采购和生产成本下降。我国均衡汽车保有量可能达到 5 亿辆，对应均衡汽车年销量

可能达到 4000 万辆规模。各级别主流单一车型的销量仍有增长空间。随单一车型销量的增长，采

购和生产成本有望继续下行，规模效应持续放大。 

 国产化率不断提高驱动成本持续下降。在 2007 年，部分主流 B 级车的国产化率仅为 50%左右，目

前多数企业的主流 B 级车已经达到或超过了 70%-80%。随本土供应商的发展壮大、国产化率的进

一步提升，B 级车整体的成本仍将进一步下降。 

 发动机小型化降低消费税率等。以 1.4T 发动机代替 2.0 升自然吸气、1.8T 代替 2.4 升自然吸气发动

机为例，分别可降低消费税率 2 个百分点和 4 个百分点。 

表 2：汽车消费税税率 

税目 税率 

排气量在 1.0 升以下（含 1.0 升）的汽车 1% 

排气量在 1.0 升以上至 1.5 升（含 1.5 升）的汽车 3% 

排气量在 1.5 升以上至 2.0 升（含 2.0 升）的汽车 5% 

排气量在 2.0 升以上至 2.5 升（含 2.5 升）的汽车 9% 

排气量在 2.5 升以上至 3.0 升（含 3.0 升）的汽车 12% 

排气量在 3.0 升以上至 4.0 升（含 4.0 升）的汽车 25% 

排气量在 4.0 升以上的汽车 40% 

资料来源：国家税务总局，中信证券研究部 

图 9：2004 年以来 B 级车价格逐步降低 
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资料来源：网上车市，中信证券研究部 

由于车型丰富、价格下降和替代需求占比的提升，B 级车占轿车份额有望提升。2011 年 B 级车占汽车

销量的比例为 19%，未来 5 年有望逐步提升至接近 25%的水平。 

B 级车的竞争格局 

大众稳中有升 福特仍有提升空间 日系中期仍可能下降 
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得益于出色的平台化战略、丰富的 B 级车型，以及车型本土化程度的提升，大众 B 级车市场份额有望

稳中有升。 

表 3：大众主要 B 级车型数量不断丰富 

车型 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 

旅行车 1.8L 1,984 3,162 1,536 37 176  

桑塔纳 1.6L 1      

桑塔纳 1.8L 

132,713 94,191 

78,306 102,924 105,999 108,425 98,187 95,819 

桑塔纳 3000   82,617 97,048     

桑塔纳志俊     90,400 97,186 111,781 108,170 

帕萨特 1.8T 570 5,552 6,543 903   

帕萨特 2.0L 5,037 6,211 4,846 1,037   

帕萨特 2.8L 

74,668 67,178 

28      

帕萨特领驭 1.8T   88,435 82,504 71,777 80,114 89,830 49,723 

帕萨特领驭 2.0T   15,594 23,742 16,253 29,363 39,749 18,137 

帕萨特领驭 2.8T   4,098 2,453 1,483 1,822 1,392 201 

昊锐 1.4T       4,667 10,484 

昊锐 1.8T      10,533 28,788 31,740 

昊锐 2.0T      4,091 4,341 2,576 

NMS 1.4T        5,083 

NMS 1.8T        68,515 

NMS 2.0T        23,958 

NMS 3.0        241 

上海大众 

B 级车销量小计 207,381 161,369 276,670 323,596 298,837 333,511 378,911 414,647 

奥迪 A4 1.8T 11,504 6,602 13,644 19,495 19,710    

奥迪 A4 2.4L 3,178 1,039 24      

奥迪 A4 3.0L 1,159 129 170 67 21    

奥迪 A4L 1.8T      3,530 3,829 5,466 

奥迪 A4L 2.0T      37,232 54,582 81,777 

奥迪 A4L 3.0L      216 55 19 

迈腾 1.4T      15 14,841 19,568 

迈腾 1.8T    26,522 41,274 51,884 51,396 44,753 

迈腾 2.0L    713 6,919    

迈腾 2.0T     4,313 15,119 12,622 22,725 

迈腾 3.0T        319 

CC 1.8T       17 17,496 

CC 2.0T       17,336 19,061 

CC 3.0T        19 

一汽-大众 

B 级车销量小计 15,841 7,770 13,838 46,797 72,237 107,996 154,678 211,203 

B 级车车型小计 3 款 4 款 5 款 6 款 6 款 7 款 7 款 8 款 

资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部 

图 10：大众 B 级车多产品/多品牌/多平台战略表现出色（单位：万辆） 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部整理 
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图 11：大众 B 级车销量及其占 B 级车市场份额 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部整理 

福特 B 级车车型较少，B 级车市场份额与其全球地位不相匹配，随福特对中国市场重视度提升、车型投

入力度的加大，其 B 级车仍有潜在提升空间。 

图 12：长安福特 B 级车市场占比较低 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部整理 

由于产品在技术和车型方面的竞争力弱化，日系 B 级车中期看仍可能下降，短期由于去年同期日本地震

对基数的影响将有所恢复。 

图 13：日系 B 级车市场份额持续下降 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部整理 
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自主品牌进军 B 级车中短期仍较艰难 

由于 B 级车潜在客户相比首次购车的 A 级车用户更看重品牌价值，因此自主品牌进军 B 级车市场仍较

艰难，尤其是奇瑞、吉利等起步于低端 A 级车市场的民营自主品牌企业。上汽集团等国家队企业依靠外购

品牌或外购车型参与合资品牌的 B 级车市场竞争，由于品牌力弱于主要国际品牌，因此前期投入和积累过程

较长，中短期亦较为艰难。 

图 14：自主品牌 B 级车占 B 级车比例与自主品牌轿车/乘用车占比比较 
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资料来源：汽车工业协会，中信证券研究部整理 
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