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本期引言： 

伴随市场需求的个性化趋势，豪华车型谱系也逐步丰富，不仅轿车、SUV 阵线逐步完善，还出现了介于

SUV、轿车、旅行车之间的兼具操控性、越野性与大空间的跨界车型。在市场搏杀中，德系三大豪华品牌的

车型持续完善，同时针对竞争对手的车型谱系也推出了具有挑战性的同级车型。 

本期『车闻天下』，我们将介绍德系三大豪华品牌的车型谱系与对应关系，车型的命名规则及全球竞争

格局、市场表现。如有疑问欢迎交流。如果您对我们的栏目有特别的期望或者要求，欢迎提出意见和建议。 
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德系三大豪华品牌的车型谱系与对应关系 

作为汽车的发明国和当前的汽车强国，德国车，尤其是德系三大豪华品牌具有鲜明的传统、沉静、深藏

不露、工艺精细、造型严谨、线条挺拔有力、内在表现优良、耐用、文化底蕴更深厚等特点。 

图 1：宝马集团品牌及产品系列的 Logo 

 
资料来源：BMW Group，中信证券研究部 

图 2：戴姆勒公司下属品牌 

资料来源：Dailmer AG，中信证券研究部 

图 3：奥迪公司下属品牌 

 
资料来源：Audi，中信证券研究部

伴随市场需求的个性化趋势，豪华车型谱系也逐步丰富，不仅轿车、SUV 阵线逐步完善，还出现了介

于 SUV、轿车、旅行车之间的兼具操控性、越野性与大空间的跨界车型。在市场搏杀中，德系三大豪华品

牌的车型持续完善，同时针对竞争对手的车型谱系也推出了具有挑战性的同级车型。 

表 1：德系三大豪华品牌的车型谱系对应表 

分类 奥迪 奔驰 宝马 

A0 级 A1 A 级 Mini One、Mini Cooper 等

A 级 A3  1 系 

B 级 A4、A5 C 级 3 系 

C 级 A6 E 级 5 系 

D 级 A8 S 级 7 系 

豪华轿车 

超豪华  迈巴赫 劳斯莱斯 

A 级  B 级  

B 级  C 级旅行版 3 系旅行版 旅行车 

C 级  R 级旅行车 5 系旅行版 

A 级 A3 敞篷  1 系双门、1 系敞篷 

B 级 A5（双门、敞篷）  3 系双门、3 系敞篷 轿跑车 

C 级 A7 CLS、E 级（双门、敞篷） 6 系（四门、双门、敞篷）

跑车 TT、R8、兰博基尼 SL、SLK Z4 

跨界车   X6、5 系 GT 

紧凑级城市型 Q3  Mini Countryman 

中型城市型 Q5 GLK X1、X3 

大型城市型 Q7 M 级、GL 级 X5 

普通版 

SUV 

越野型  G 级  

高性能版 
S3、S4、RS4、S5、RS5、S6、S7、

S8、SQ5、TTS、TT RS 
C63 AMG、S65L AMG、CLS63 AMG、 

SLS AMG、G55 AMG、ML63 AMG 
1 系 M、M3、M5、M6、

X5M、X6M 

资料来源：奔驰、宝马、奥迪官网，中信证券研究部 

相比之下，宝马的车型谱系更为完善，涵盖了从 A0 至 D 级甚至超豪华的所有车型，以及丰富的旅行版

和轿跑车，此外 X6 和 5 系 GT 类的跨界车也是竞争对手并未涉足的领域；奥迪在高性能车型和超级跑车方

面相对领先，不仅旗下拥有兰博基尼超级跑车品牌，奥迪品牌也推出了 RS4、RS5、TT RS 等基于轿车/轿跑

车/跑车的超高性能版，以及 R8 等超级跑车；奔驰在越野车方面更为完善，拥有 M 级大型 SUV 和 GL 级全

尺寸 SUV，此外还拥有越野能力极强的 G 级。 
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德系三大豪华品牌车型的命名规则 

德系三大豪华品牌车型谱系逐步完善，命名规则也有各自的体系，据此可以直接判断车型的级别、排量

甚至驱动方式、燃油类型等。 

宝马车型的命名规则 

宝马各车型间的命名比较容易区分，豪华轿车直接为数字，数字越大，级别越高，包括 1 系、3 系、5

系、7 系；跑车以“Z”开头，目前只有一款车型为 Z4；SUV 以字母“X”开头，包括 X1、X3、X5、X6；

此外还有 Mini 的系列车型。 

在某一车型的代号中，还有一些其他的数字和字母，如字母“i”代表汽油版，“d”代表柴油版；“xDrive”

代表四驱版本；“sDrive”代表两驱版本；“L”代表加长版；“M”代表宝马 M 部门改装的运动版或超级跑车；

“GT”是“Gran Turismo”的缩写，直译为“大旅行版”。代号中车系后面的数字表示发动机的排量级别，

有的与发动机排量对应，有的则不对应，但一般来说，数字越大，表示发动机的排量或功率越大。“Efficient 

Dynamics”表示宝马高效动力技术。 

以具体车型为例： 

 530i，表示 5 系 3.0 升排量自然吸气汽油发动机短轴距版 

 740Li xDrive，表示 7 系 3.0 升排量涡轮增压汽油发动机加长版，四轮驱动 

 X6 xDrive50i，表示 X6 4.4 升排量涡轮增压汽油发动机四轮驱动版 

 320d Efficient Dynamics，表示 3 系 2.0 升柴油版，装备了高效动力技术 

奥迪车型的命名规则 

奥迪车型的命名规则中，从车系划分角度同样简单直观，数字越大，级别越高。其中轿车和轿跑车以字

母“A”，有 A1、A3、A4、A5、A6、A7、A8 等车型；SUV 以字母“Q”开头，包括 Q3、Q5、Q7；此外还

有 TT、R8 等单独车型系列的跑车。 

在某一车型的代号中，字母和数字分别代表：“L”代表加长版；“T”代表增压；“FSI”表示汽油分段缸

内直接喷射；“DI”代表柴油版；“quattro”代表四驱。“S”和“RS”代表两种等级的高性能版本。 

数字的含义今年开始变更，此前奥迪使用发动机排量作为一款车型内不同版本的区别，现在改用加速度

的 G 值，更多强调车型的整体速度感，淡化排量意识。例如 30 表示加速度约为 0.3g，即 3m/s2。 

以具体车型为例： 

 A8 45 TFSI quattro，表示奥迪 A8 轿车 3.0 升排量涡轮增压汽油缸内直喷四驱车型 

 A6L 30 FSI，表示奥迪 A6 加长版，配备 2.5 升自然吸气汽油直喷发动机 

 Q5 2.0TFSI，表示 Q5 2.0 升涡轮增压汽油直喷发动机版本 
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奔驰车型的命名规则 

奔驰车型谱系的命名与宝马和奥迪完全不同，并不采用数字，而是字母的形式。其中，轿车主要有 A

级、B 级、C 级、E 级和 S 级组成，字母顺序越靠后，级别越高。跑车和 SUV 等车型中往往含有不只一个

字母，每个字母对应一个单词的缩写。其中，字母“C”代表 Coupe（跑车），“L”代表 Luxus（豪华）或“Light”

（轻量化），“G”代表“Geländer”（越野），“K”代表 Kompakt（紧凑），“S”代表 Sport（运动）。字母后面

的数字代表动力指标，可能与发动机排量对应，也可能不同，但一般数字越大代表动力越好。“4MATIC”代

表奔驰的四驱系统。“AMG”代表奔驰的高性能改装版本。 

以具体车型为例， 

 GLK350 4 MATIC 代表 GLK（越野、豪华、紧凑）车型 3.5 升排量汽油四驱版本 

 SLK200 代表 SLK（运动、轻量、紧凑）车型 1.8 升汽油涡轮增压版本 

德系三大的市场表现 

全球市场地位变迁——奥迪势头正劲 奔驰增长乏力 

2011 年，奥迪在全球的销量突破了 130 万辆，比 2010 年增长 21 万辆，同比增幅高达 19.2%。而宝马品

牌 12.8%的增幅虽稍显逊色，但其 138 万辆的销售业绩仍位居第一，梅赛德斯-奔驰则在公司创立的第 125

个年头以 126 万辆的销量被奥迪超越，豪华车前三甲的位次首次发生变化。 

图 4：宝马、奔驰和奥迪历史销量对比(万辆) 
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资料来源：公司网站，中信证券研究部 

 从销量增速来看，奥迪品牌近五年来除了 07 年和 10 年排名居中以外，其他年份的销量增速大幅超越宝

马和奔驰，五年来复合增速为 7.5%，远高于宝马的 2.6%和奔驰的 1.7%。 

http://www.microbell.com


中信汽车·车闻天下（第 82 期） 
 
 

 

请务必阅读正文之后的免责条款部分 2012 年 10 月 29 日 

 

4

图 5：近 5 年宝马、奔驰和奥迪销量同比增速对比 
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资料来源：公司网站，中信证券研究部 

 奥迪销量增速较快的主要原因是其在中国、印度、南非等发展中国家销量的快速增长。2011 年奥迪在

中国的、南非、墨西哥、巴西和印度等国的销量增速均远高于欧美等传统市场。 

原因分析 

我们认为，豪华品牌的市场竞争中，品牌力的影响度显著高于一般品牌，但作为可选消费品，产品设计

和性价比同样十分重要。豪华品牌往往都有各自忠实的客户群，这些客户对品牌的忠诚度源自对于汽车运动

和汽车品牌的热爱，客户群的占比显著高于一般品牌。但对于成熟市场的中间派消费者和新兴市场的多数消

费者，产品设计和性价比对于消费取向选择的影响度更高。 

我们认为，奥迪在全球的成功和奔驰市场地位的下滑，主要原因可以归结为如下三个方面： 

1. 产品设计出色。奥迪更加重视新技术和新概念在产品技术和外观方面的应用，整车设计更有技术感

和现代感。 

2. 平台化战略降低成本，提升性价比。在大众集团旗下，奥迪可以在低端车型与大众等品牌共享平台

和技术，在高端领域与保时捷、兰博基尼等品牌共享平台和技术，技术共享和平台共享显著降低研

发和采购成本，在售价降低的情况下提升利润率水平。 

3. 新兴市场的优势。奥迪在中国等主力新兴市场的份额显著高于奔驰，且份额持续提升；而奔驰主要

市场在德国本土级美国等发达国家，尽管美国 2011/12 年汽车市场有所复苏，但仍显著低于金融危

机前的水平，而德国市场则出现下滑，导致奔驰全球销量受负面影响更明显。 

图 6：德系三大全球销量分区域市场结构比较 
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资料来源：公司公告，中信证券研究部 
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股价表现与全球地位变化匹配 

1998 年以来，奥迪经历两年的低迷后，2001 年股价开始显著跑赢两家竞争对手。宝马走势相对平稳，

戴姆勒股价表现相对疲弱。上述公司的股价走势与其在全球市场地位的变化基本对应。 

图 7：1998 年以来德系三大豪华品牌股价走势 
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资料来源：Bloomberg，中信证券研究部 

未来竞争将更加激烈 

从奥迪后来居上赶超奔驰后，我们认为作为汽车发明者的奔驰公司必将展开反击，无论在全球市场还是

中国市场，豪华车的竞争都将更加激励。竞争的形式至少包括不断丰富车型谱系，增加个性化车型数量，填

补细分市场空白；以及通过成本控制和提升国产化率等手段进一步降低在发展中国家的售价。 

戴姆勒计划 2015 年之前在现有产品谱系中至少增加 10 中全新车型，其中涵盖 3 款紧凑级车型，2 款 B

级车型，1 款 C 级车型和 3 款 D 级车型，以及 1 款 SUV。2020 年目标是超越奥迪和宝马，回归豪华车销量

排行榜冠军。 

图 8：戴姆勒计划 2015 年前至少增加 10 种全新车型 

 
资料来源：公司公告，中信证券研究部 
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奥迪则计划最晚到 2020 年超越宝马成为全球第一大豪华品牌，并牢牢占据第一的位置。宝马集团的战

略中规划 2016 年的中期目标和 2020 年的长期目标都是维持豪华车第一的位次。 

德系三大豪华品牌针对 2020 年的目标非常明确，都是争夺豪华车品牌冠军的宝座。而中国作为增速最

高且最有潜力的市场，也必将成为三家公司的必争之地。我们认为，无论中国还是全球其他成熟市场，豪华

车的竞争都将更趋激烈。 

附录：德系三大主要产品图谱 

表 2：宝马主要车型图谱 

1 系 

 
BMW 1 系-运动型两厢轿车 

 
BMW 1 系-双门轿跑车 

 
BMW 1 系-敞篷型轿跑车 

3 系 

 
BMW 3 系-四门轿车 

 
BMW 3 系-双门轿跑车 

 
BMW 3 系-敞篷跑车 

5 系 

 
BMW 5 系-四门轿车 

 
BMW 5 系-长轴距版（仅面向中国） 

 
BMW 5 系-Gran Turismo 

6 系 

 
BMW 6 系-双门轿跑车 

 
BMW 6 系-敞篷跑车 

 

7 系 

 
BMW 7 系-四门轿车 

 
BMW7-混合动力 

 

X 系 

 
BMW X1 

 
BMW X3 

 
BMW X5 
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BMW X6 

 
BMW X6 混合动力 

 

Z 系 

 
BMW Z4 

  

 
BMW M3 两门轿车 

 
BMW M3 敞篷跑车 

 
BMW M3 四门轿车 

 
BMW M5 

 
BMW M6 BMW X5 M 

M 系 

 
BMW X6 M 

  

资料来源：宝马官网、中信证券研究部 

表 3：奥迪旗下主要车型谱系 

车型分类 车型谱系及图片 

轿车 

A1 A3 
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车型分类 车型谱系及图片 

A4 A5 

A6 A7 

A8 

 

 
Q3 

Q5 
SUV 

 
Q7 
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车型分类 车型谱系及图片 

跑车 

 
TT R8 

资料来源：奥迪官网，中信证券研究部 

表 4：奥迪旗下主要车型谱系 

车型分类 车型谱系及图片 

A 级 B 级 

C 级 E 级 

轿车 

S 级 
CLS 级 
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车型分类 车型谱系及图片 

SL SLK 
跑车 

SLS AMG 

 

G GL 
SUV 

GLK M 
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车型分类 车型谱系及图片 

MPV 

R 

 

资料来源：奔驰官网，中信证券研究部整理 
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